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Titelportrat

TASPO - die Nr.1im griinen Markt

Die TASPO ist Deutschlands grofte und fiihrende Wochenzeitung fiir den
gesamten griinen Markt. Ob Produktion, Handel oder Dienstleistung — die
TASPO ist der Marktplatz der Branche, mit aktueller Berichterstattung und
jeder Menge Branchen-News. Die TASPO besteht seit 1867 und vereint bis
heute das Wissen von Generationen.

Die TASPO

= st mit 13.614 Exemplaren (IVW, tvA 2/11)
der Marktfiihrer im Gartenbau.

= st die einzige Wochenzeitung, mit der Sie
alle Fachrichtungen der griine Branche erreichen.

= berichtet kompetent und professionell
uiber die Entwicklungen der Branche.

Die Fachrichtungen

Produktionsgartenbau
e Zierpflanzenbetriebe
e Baumschulen

¢ Gemisebaubetriebe
e Staudenbetriebe

Handel Dienstleistung

e Gartencenter * GalaBau-Unternehmen
e Einzelhandelsgértnereien e Griinflichenamter

e Blumenfachgeschafte e landschaftsarchitekten
e GroBhandel e Friedhofsgértnereien

*  Baumpflege

Zielgruppe, Zielgruppenverhalten

Die Leser der TASPO
= sind Top-Entscheider: 88 %* der Leser sind Fiihrungskrafte.

= schatzen die TASPO als hochwertigen Werbetrager:
Mehr als 81%* der Leser beurteilen die TASPO hinsichtlich
ihrer fachlichen Qualitat mit sehr gut bis gut.

= nutzen die wochentliche Aktualitdt und den hohen
Informationsgehalt der Inhalte: 87,9 %* der Leser
lesen interessante und wichtige Beitrage.

= lesen die TASPO duferst intensiv: Die durchschnittliche
Lesedauer einer Ausgabe betragt 43,9* Minuten.

Fazit: Die TASPO bietet damit den direkten Weg in die Fiihrungsebene.

*TASPO Leser-Strukturanalyse 2006 CZAIA Marktforschung GmbH

1/1SPO

Verlagsangaben

Verlag:

Haymarket Media GmbH & Co. KG

Postanschrift: Postfach 8364, D-38133 Braunschweig
Telefon: +49(0)531.380 04-0

Telefax: +49(0)531.38004-25

E-Mail: info@haymarket.de

www.haymarket.de

Redaktion: Iris Anger, Chefredakteurin
Telefon: +49(0)531.38004-11

Telefax: +49(0)531.38004-40

E-Mail: red.taspo@haymarket.de
www.taspo.de

Anzeigen: Christian Ruel3, Anzeigenleitung
Telefon: +49(0)531.38004-60

Telefax: +49(0)531.38004-43

E-Mail: christian.ruess@haymarket.de
Christiane Potratz, Anzeigendisposition
Telefon: +49(0)531.38004-38

Telefax: +49(0)531.38004-43

E-Mail: anzeigendispo@haymarket.de
Jahrgang: 146. Jahrgang 2012
Erscheinungsweise: wochentlich, freitags
Zahlungsbedingungen: Innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungserhalt.

Bei Vorauszahlung 3% Skonto. Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen nach
Rechnungserhalt oder Bankeinzug 2% Skonto.

Anzeigen-Service:

PLZ-Gebiete 01-17, 26-59, 60—636,
64-67, 98,99
Bitte wenden Sie sich direkt an den Verlag

Anzeigen-AuBendienst:

PLZ-Gebiete 18-25, Danemark
Rosemarie Bock-Harder,

Behrs Tannen 32, D-25436 Uetersen
Telefon: +49(0)4122.3424

Telefax: +49(0)4122.1782
rosemarie.boeck@t-online.de

PLZ-Gebiete 637-639, 68-97
Verlagsbiiro Felchner,

Alte Steige 26, D-87600 Kaufbeuren
Telefon: +49(0)83 41.8714 01

Telefax: +49(0)8341.871404
info@verlagsbuero-felchner.de

Niederlande, Belgien
ELBEE Advertentieburo,
Zandvoortselaan 139,
NL-2106 CM Heemstede
Telefon: +31(0)23.5287526
Telefax: +31(0)23.5285758

A - b@elbee.nl
Bei Zahlungsverzug handelsiibliche Verzugszinsen. rob@elbee.n
Bezugspreis: Jahresabonnement (inkl. Das Magazin und SPECIALS)
(Inland) 174,00 € (inkl. MwSt.), (Ausland) 210,60 € (0. MwSt.)
ISSN-Nr. 0177-5006
Bankverbindung: Deutsche Bank AG Braunschweig
(BLZ 270 700 30), Kto.-Nr. 261190 300
IBAN: DE 32 270 700 300 261190 300, B.I.C. DE UT DE 2H270
Anzeigenpreis- Anzeigenpreis- Anzeigenpreis- Online- Termin- und Termin- und Auflagen- und Ver- Leser- Leser-Strukturanalyse Beilagen AGB
liste/Formate liste/Formate liste/Formate werbung Th pl Th pl breitungs-/Umfangs- | Strukturanalyse | Sonderwerbeformen Beispiele
TASPO TASPO-SPECIALS TASPO Magazin 1. Halbjahr 2. Halbjahr und Inhaltsanalyse TASPO Magazin TASPO

Seite 4-5 Seite 6-7 Seite 8—9 Seite 10-11 Seite 12-13 Seite 14-15 Seite 1617 Seite 18-19 Seite 20-21 Seite 22-23 Seite 24-25



Anzeigenpreisliste

Zeitschriftenformat: Zeitungsformat, 300 mm breit, 440 mm hoch

Satzspiegel: 282 mm breit, 400 mm hoch

Anzeigenteil: 6 Spalten, Spaltenbreite: 1sp. = 45 mm, 2sp. = 92 mm, 3sp. = 140 mm,
4sp. =186 mm, 5sp. = 235 mm, 6sp. = 282 mm

5 Spalten, Spaltenbreite: 1sp. = 54 mm, 2sp. = 111 mm, 3sp. = 168 mm,
4sp. =225 mm, 5sp. = 282 mm

Textteil:

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:

Rollen-Offsetdruck. Druckfertige, digitale Vorlagen per E-mail an anzeigendispo@haymarket.de.
Druckféhige PDF-Dateien (mind. 300 dpi), Farbauftrag max. 240 %. Fiir Fehler aus telefonischer Text-
und Auftragsiibermittlung sowie fiir Format- und Farbigkeitsfehler bei der Ubertragung tibernimmt
der Verlag keine Gewahr. Zur Vorlage von Korrekturabziigen benétigen wir Ihre Druckunterlagen bis
Freitag vor der Erscheinungswoche.
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Anzeigenpreisliste Nr. 47 giiltig ab 01.01.2012 & 4

Termine: Erscheinungsweise: wichentlich, 52 Ausgaben

inkl. 10 x GartenMarkt, 12 x GaLaBauReport, 6 x DAS TASPO MAGAZIN
sowie verschiedener Messe-Journale. Siehe separate Preisliste.
Erscheinungstermin: freitags

Anzeigenschluss: dienstags, 12.00 Uhr, in der Erscheinungswoche.

Farbzuschliage: Normalfarben nach EURO-Skala

je Farbe 406,00 €
4farbig insgesamt 1.218,00 €
Andere Farben (nur HKS) auf Anfrage
Formatzuschliage: Anzeigen tiber Bund: 955,00 €

Formatbeispiele und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

AT = Anzeigenteil TT = Textteil

Format Spalten- Breite x Grundpreis 4farbig
zahl Hohe s/w € 2
A Kk -I—I-** mm AT TT AT TT
1/1 Seite 6sp.  5sp. 282 x 400 6.360,00 9.840,00 7.578,00 11.058,00
1/2 Seite 6sp. 5sp. 282 x 197 3.132,30 4.846,20 4.350,30 6.064,20
3/5 Seite - 3sp. 168 x 400 - 5.904,00 - 7.122,00
2/5 Seite - 2sp. 111 x 400 — 3.936,00 - 5.154,00
1/3 Seite 2sp. - 92 x 400 2.120,00 - 3.338,00 -
6sp.  5sp. 282 x 132 2.098,80 3.247,20 3.316,80 4.465,20
1/4 Seite 6sp. 5sp. 282 x 97 1.542,30 2.386,20 2.760,30 3.604,20
3sp. - 140 x 197 1.566,15 - 2.784,15 -
- 3sp. 168 x 197 - 2.907,72 - 4.125,72
1/5 Seite - 1sp. 54 x 400 - 1.968,00 - 3.186,00
1/8 Seite 6sp. 5sp. 282x 48 763,20 1.180,80 1.981,20 2.398,80
3sp. - 140 x 97 77,15 - 1.989,15 -
- 3sp. 168 x 97 - 1.431,72 - 2.649,72
DIN- 1/1Seite | 4sp. - 186 x 272 2.883,20 - 4.101,20 -
Formate - 4sp. 225 x 272 - 4.460,80 - 5.678,80
1/2 Seite = 4sp. 186 x 136 1.441,60 - 2.659,60 -
4sp. 225x 136 - 2.230,40 - 3.448,40
1/4 Seite 2sp. 92 x 136 720,80 - 1.938,80 -
2sp. 111 x 136 - 1.672,80 - 2.890,80
**5-spaltiger Umbruch, TT, 54 mm pro Spalte = Faktor 1,2 / *6-spaltiger Umbruch, AT, 45 mm pro Spalte
Millimeter-Preis: 1spaltig 2,65 € MindestgroRe rubrizierter Anzeigen: 20 mm hoch, 1spaltig
Anzeigen, textanschlieBend: 4,10 € MindestgroRRe 1/8 Seite = 291 Anzeigen-mm (nur 54 mm Breite/1spaltig = Faktor 1,2)
Anzeigenpreisliste/Formate W Anzeigenpreisliste Nr. 47 giiltig ab 01.01.2012 & 5
Format: Breite x Hohe mm
1)
)
1)
1)
2) 2)
? ——
1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite Andere Formate
282 x 400 mm 282 x 197 mm 1) 92 x400 mm 1) 140x 197 mm 1) 140 x 97 mm 1) 186 x 272 mm
2)282x 132 mm 2)282x 97 mm 2) 282 x 48 mm 2)186 x 136 mm
3)186 x 68 mm
Vorzugsplatzierungen: 10 Einhefter: nur im TASPO-MAGAZIN méglich. Siehe seperate Preisliste.
Titelkopfanzeigen (Format: 54 x 50 mm) 630,00 € s . R
Panorama-Anzeige 2/1Seite  (Format: 589 x400 mm)  16.693,00€ | I "f:bla;"“f*‘; tl’e' Abnahme '””efha"\;’e‘;""e:‘zsé\;\?fzi?‘te” (Insertionsjahr)
Eckfeldanzeige auf Titelseite  (Format: 54 x 100 mm) 1.050,00 € alstatie g . .
: - 3x- 3% 36x-17% 500mm- 3% 5.000 mm -15%
Eckfeldanzeige auf 3. Seite (Format: 54 x 100 mm) 940,00 € . o
: N 6x—- 5% 50x-20% 1.000 mm- 5% 8.000 mm-20%
Inselanzeige — Terminseite (Format: 112x 90 mm) 1.295,00 € 12x-10% 72 x-25% 2000 mm—-10%  12.000 mm — 25 %
FuBleiste ,,Nah dran“ (Format: 282x 50 mm) 2.090,00 € X— 0% X=2>7% : 0o o
Zusatzfarben gesamt 575,00 € 24x-15% Alle technischen Kosten werden rabattiert!
Fiir bindende Platzvorschriften: 10% Zuschlag 12 Beilagen: (nicht rabattfahig)
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: b?s 25 g pro Tsd. 210,00 € b!s 75 g pro Tsd. 300,00 €
Stellengesuche pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 2,15€ st 505 plro Tsd. icht 25?’2015 bis 100 g pro Tsd. 350,00 €
Stellenangebote pro mm (1spaltig, 45 mm breit) 2,65€ naere belagengewlichie aut Anirage.
Kaufgesuche pro mm (Ispaltig, 45 mm breit) 215 € Mindestauflage fiir Teilbeilagen 2.000 Exemplare.
Bekanntschaften pro mm (1s a;lti 45 mm breit) 2'15 € Eine ordnungsgemale Weiterverarbeitung lhrer Beilagen kann nur gewahrleistet
Chiffre-Gebiihr eiﬁschlief&licﬁ Off%rten orto 9 ,60 € werden, wenn lhrer Sendung ein Lieferschein (mit Menge und Ausgabe) beiliegt!
Zusatzfarbe im,Rubrikenmarkt (je Farbs) 203'00 € Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
TASPO-grueneiobs.de-Kombi J 10 % Aufschlag auf den Print, reis und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Bezu sguellerfverz.eichnis- (Mindestumfang 3 Zeilen) J P Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
P Ggarqtenbau im Interne't 8 Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
© Technik & Bedarf 13 Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.i.: (nicht rabattfihig)
O Lebendes Griin nur im TASPO-MAGAZIN méglich. Siehe seperate Preisliste.
je Druckzeile (Schriftgrad 7/8 p) 7,00 € o :
Sonderfarben (griin und rot) 54,00 € 14 Versandanschrift fiir alle Beilagen:
Online-Zuschlag/Monat 10,00 € Die Anschrift erhalten Sie mit der Auftragsbestatigung.

Portrt, Ziel- Anzeigenpreis- Anzeigenpreis Anzeigenpreis- Online- Termin- und Termin- und Auflagen- und Ver- Leser- Leser-Strukturanalyse Beilagen AGB
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1 Zeitschriftenformat: Zeitungsformat, 300 mm breit, 440 mm hoch

2 Satzspiegel: 282 mm breit, 400 mm hoch
Spaltenanzahl: 6 Spalten, Spaltenbreite: 1sp. = 45 mm, 2sp. = 92 mm,
3sp. =140 mm, 4sp. = 186 mm,
5sp. =235 mm, 6sp. = 282 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Rollen-Offsetdruck. Druckfertige, digitale Vorlagen per E-mail an

anzeigendispo@haymarket.de. Druckféhige PDF-Dateien (mind. 300 dpi),
Farbauftrag max. 240 %. Fiir Fehler aus telefonischer Text- und Auftrags-
ibermittlung sowie fiir Format- und Farbigkeitsfehler bei der Ubertragung
tibernimmt der Verlag keine Gewahr. Zur Vorlage von Korrekturabziigen
benétigen wir Ihre Druckunterlagen bis Freitag vor der Erscheinungswoche.

4 Termine: Erscheinungsweise: siehe Erscheinungsplan

5 Formatbeispiele und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

AT = Anzeigenteil TT = Textteil

Format Spalten- Breite x Grundpreis 4farbig
zahl Hohe s/w € 3
mm AT T AT T
1/1 Seite 6sp. 282 x 400 7.320,00 9.840,00 8.538,00 11.058,00
2/3 Seite 4sp. 186 x 400 4880,00 6.560,00 6.098,00 7.778,00
1/2 Seite 6sp. 282 x 197 3.660,00 4.920,00 4.878,00 6.138,00
3sp. 140 x 400 3.660,00 4.920,00 4.878,00 6.138,00
1/3 Seite 2sp. 92 x 400 2.440,00 3.280,00 3.658,00 4.498,00
6sp. 282 x 132 2.415,60 3.247,20 3.633,60 4.465,20
1/4 Seite 6sp. 282x 97 1.775,10 2.386,20 2.993,10 3.604,20
3sp. 140 x 197 1.802,55 2.423,10 3.020,55 3.641,10
1/6 Seite 1sp. 45 x 400 1.220,00 1.640,00 2.438,00 2.858,00
1/8 Seite 6sp. 282 x 45 878,40 1.180,80 2.096,40 2.398,80
3sp. 140 x 97 887,55 1.193,10 2.105,55 2.411,10
DIN- 1/1 Seite 4sp. 186 x 272 3.318,40 4.460,80 4.536,40 5.678,80
Formate 1/2 Seite 4sp. 186 x 136 1.659,20 2.230,40 2.87720 3.448,40
1/4 Seite 2sp. 92 x 136 829,60 - 2.047,60 =

Millimeter-Preis: Tspaltig 3,05 € Mindestgrofe rubrizierter Anzeigen: 20 mm hoch, 1spaltig

Anzeigen, textanschlieBend: 4,10 € MindestgroRRe 1/8 Seite = 291 Anzeigen-mm

Format: Breite x Hohe mm

1) 1)
[ [ 9
2) 1)
2 ) )
1 E=
1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite Andere Formate
282 x 400 mm 1) 140 x 400 mm 1) 92 x400 mm 1) 140x 197 mm 1) 140 x 97 mm 1) 186 x 272 mm

2) 282 x 197 mm

2) 282 x 132 mm

2)282x 97 mm

2) 282 x 45 mm

2)186 x 136 mm
3)186 x 68 mm

6 Vorzugsplatzierungen: auf Anfrage 11 Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)
Farbzuschlége: (rabattfahig) Mengenstaffel Ng\a):sfafafg/l
Normalfarben nach EURO-Skala je Farbe 406,00 € 500 mm— 3 % 6x — o
.. (J X 5%
4farbig insgesamt 1.218,00 € 1000 Mm= 5% 12x-10%
B (] ]
Andere Farben (nur HKS) auf Anfrage 2000 MM -10% 24%—15%
8 Formatzuschlige: (rabattfihig) 5000mm-15% 36x-17%
Anzeigen liber Bund: 8.000mm-20% 50x-20%
(Satzspiegelbreite: 596 mm) 940,00 € 12.000mm-25% 72x-25% Alle technischen Kosten werden rabattiert.
9 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: 12 Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a.:
Siehe Anzeigenteil TASPO. auf Anfrage.
10 Einhefter: 13 Beilagen:
nicht moglich. nur in der Parallelausgabe der TASPO moglich.
Portrat, Ziel- Anzeigenpreis- Anzeigenpreis- Online- Termin- und Termin- und Auflagen- und Ver- Leser- Leser-Strukturanalyse Beilagen AGB
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Anzeigenpreisliste

1 Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch

2 Satzspiegel: 186 mm breit, 272 mm hoch
Anzeigenteil: 4 Spalten, Spaltenbreite: 1sp. = 45 mm, 2sp. = 92 mm,
3sp. =140 mm, 4sp. = 186 mm,
3 Spalten, Spaltenbreite: 1sp. = 60 mm, 2sp. = 122 mm,
3sp. =186 mm

Textteil:

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Bogen-Offsetdruck, Riickendrahtheftung. Druckfertige, digitale Vorlagen
per E-mail an anzeigendispo@haymarket.de. Druckfahige PDF-Dateien

WMAGAZI N

Anzeigenpreisliste Nr. 24 giiltig ab 01.01.2012 &

(mind. 300 dpi). Fiir Fehler aus telefonischer Text- und Auftrags-
ubermittlung sowie fiir Format- und Farbigkeitsfehler bei der
Ubertragung tibernimmt der Verlag keine Gewahr.

Termine: Erscheinungsweise: 6 Ausgaben pro Jahr
Erscheinungstermin: siehe Erscheinungsplan
Anzeigenschluss: siehe Erscheinungsplan

5 Formatbeispiele und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Format Spalten- Breite x
zahl Hohe
AT TT mm AT
1/1 Seite 4sp.  3sp. 186 x 272 3.481,60
1/2 Seite 4sp.  3sp. 186 x 136 1.740,80
2sp. - 92 x 272 1.740,80
1/3 Seite 4sp.  3sp. 186 x 91 1.164,80
- 1sp. 60 x 272 -
1/4 Seite 4sp.  3sp. 186 x 68 870,40
2sp. - 92x136 870,40
1sp. = 45 x 272 870,40
1/6 Seite 4sp.  3sp. 186 x 45 576,00
= 1sp. 60 x 136 =
1/8 Seite 4sp.  3sp. 186 x 34 435,20
2sp. = 92x 68 435,20
1sp. - 45x 136 435,20

Grundpreis 4farbig
s/w € €
T AT T
4.161,60 4.735,60 5.415,60
2.080,80 2.994,80 3.334,80
- 2.994,80 -
1.392,30 2.418,80 2.646,30
1.387,20 - 2.641,20
1.040,40 2.124,40 2.294,40
- 2.124,40 -
- 2.124,40 =
688,50 1.830,00 1.942,50
693,60 - 1.947,60
520,20 1.689,20 1.774,20
- 1.689,20 -
- 1.689,20 -

AT = Anzeigenteil TT = Textteil

Millimeter-Preis 1spaltig: 3,20 € (MindestgroRe 20 mm hoch, 1spaltig)

Anzeigen, textanschlieBend: Nur seitenbreite Anzeigen (3spaltig = 186 mm), Mindesthdhe 34 mm oder 1spaltige Anzeigen (60 mm breit),

Mindesthohe 136 mm moglich. Millimeter-Preis 1spaltig: 5,10 €

Anzeigenpreisliste/Formate

Format: Breite x Hohe mm

1) 1)
2)
2)
1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite
186 x 272 mm 1) 92x272mm 1) 60 x 272 mm

2)18

6 X136 mm

2)186 x 91 mm

WMAGAZI N

Anzeigenpreisliste Nr. 24 giiltig ab 01.01.2012 &

1)
3) 1) 1)
2 [
) 2) 2
1/4 Seite 1/6 Seite 1/8 Seite

1) 45x272mm
2)186x 68 mm
3) 92x136 mm

1) 60x136 mm
2)186 x 45 mm

1) 45x136 mm
2)186 x 34 mm
3) 92x 68 mm

6 Vorzugsplatzierungen: 10 Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)
Fiir bindende Platzvorschriften: 10% Zuschlag Mengenstaffel Malstaffel
7 Farb hlsge: 500 mm- 3%
arbzuschiage: 1.000mm- 5%  3x- 5%
Normalfarben nach EURO-Skala 2000mMmM-10%  6x-10% .
je Farbe 418,00 € 5000mm-15% 12x-15% A"e:eChm;crf" f.oSte"
o - werden rabattiert!
4farbig insgesamt 1.254,00 € 8000 MM —20% 24x-20%
8 Formatzuschlége: (rabattfahig) 12000mm-25% 36x-25%
Anzeigen liber Bund: 505,00 € 1 Einhefter:
Anzeigen liber Satzspiegel, 4|n 'te' er: 6seiti 3seiti
angeschnittene Anzeigen: 10% Zuschlag seitig seitig seitig
. . N 5.450,00 € 6.360,00 € 7.435,00 €
Druckunterlagen fiir angeschnittene Anzeigen: ) . . -~
: Rabatte siehe Mengenstaffel — 4 Seiten = 1.000 Anzeigen-Millimeter.
2/1 Seite T 432x303mm Die technischen Anford hick irth CW h
1 Seite T 216 x 303 mm ie technischen Anforderungen schicken wir lhnen auf Wunsch gerne zu.
1/2 Seite quer TT oder AT 216 x 155 mm 12 Beilagen: Nur in der TASPO méglich.
1/2 Seite hoch  TT oder AT 110 x 303mm . .
1/3 Seite hoch TT 78 x 303mm 13 Aufgeklebte Pos’Ekarten,Warenmuster u.d.: (nicht rabattfahig)
2/3 Seite hoch TT 140 X 303mm  (inki.3 mm Beschnittzugabe) gerade schraggestellt
. . 4.450,00 € 4.925,00 €
9 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: o
Nur in der TASPO méglich. 14 Versandanschrift fiir Einhefter und Postkarten:
Sie erhalten die Adresse mit der Auftragsbestatigung.

Portrét, Ziel- Anzeigenprei Anzeigenpreis: Anzeigenpreis- Online- Termin- und Termin- und Auflagen- und Ver- Leser- Leser-Strukturanalyse Beilagen Beilagen
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Header Banner Super 728 x 90 Pixel 800,- €

RSS | Ubs TASPO | Warben | TASPO Awasds | Siemap | Kondaki
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Half Banner
234 x 60 Pixel
300,-€

88 201
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Weitere Online-Werbemoglichkeiten

finden Sie unter www.taspo.de/banner

Alle Preise zzgl. MwSt.
Laufzeit: 1 Kalendermonat

1

Portrat, Ziel- Anzeigenpreis- Anzeigenpreis- Anzeigenpreis- Termin- und Termin- und Auflagen- und Ver- Leser- Leser-Strukturanalyse Beilagen Beilagen
gruppe, Verlag, liste/Formate liste/Formate liste/Formate Th pl Themenpl breitungs-/Umfangs- |  Strukturanalyse | Sonderwerbeformen Beispiele AGB
Anzeigenservice TASPO TASPO-SPECIALS TASPO Magazin 1. Halbjahr 2. Halbjahr und Inhaltsanalyse TASPO Magazin TASPO

Seite 2-3 Seite 4-5 Seite 67 Seite 8-9 Seite 12-13 Seite 14-15 Seite 16-17 Seite 18-19 Seite 20-21 Seite 22-23 Seite 24-25




Termin- und Themenplan 1. Halbjahr

Nr.

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
1

12
13

14
15

16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26

Bezugsquellenverzeichnisse erscheinen im wachentlichen Wechsel

Termin

06.01.

13.01.

20.01.

27.01.

03.02.

10.02.

17.02.

24.02.

02.03.

09.03.

16.03.

23.03.

30.03.

06.04.

13.04.

20.04.

27.04.

04.05.

11.05.

18.05.

25.05.

01.06.

08.06.

15.06.

22.06.

29.06.

6 0 6

@

/ISPO)

Anzeigenschluss Sonderteile und Specials
Anzeigenteil  Textteil Sortengalerie Anzeigenschluss
03.01. 15.12. »Poinsettien“ 16.12.

Anzeigenteil

10.01. 03.01.

Anzeigenteil

Textteil Anzeigenschluss

GALABATJT!EPORT 01 16.12.

Baumpflege & Geholzschnitt

Textteil

17.01. 10.01.

Anzeigenteil

Textteil

24.01. 17.01.

Anzeigenteil

Textteil

31.01. 24.01.

Anzeigenteil

Textteil

07.02. 31.01.

Anzeigenteil

Textteil

14.02. 07.02.

Anzeigenpreisliste Nr. 47 giiltig ab 01.01.2012 @

12

Anzeigenschluss

GARTENMARKT (]

Diinger, Erden, Substrate 161 2
Vi {*)MAGAZIN 01 4 Anzeigenschluss
Moderne, zeitgeméRBe Betriebsfiihrung 08~1 2-
et Anzeigenschluss
MESSEJOURNAL 06.01.

IPM 2012/Essen

Anzeigenschluss

GAI.ABAﬁEPORT 02 20.01.

Dach- und Fassadenbegriinung

Anzeigenteil  Textteil Anzeigenschluss
21.02. 14.02. IPM Highlights - Q 10.02.
Anzeigenteil  Textteil . Anzeigenschluss ey Anzeigenschluss
Sortengalerie 8
28.02. 21.02. »Schnittblumen® 10.02. GARTEN msgﬁcla(ﬁz 02 10.02.
Anzeigenteil  Textteil G I.AB ﬂa'-n‘JR 03 Anzeigenschluss
A AUREPORT
06'03 ° 28'02. Griinflachenpflege - Diinger&Substrate fiir Griinflichen 17'02'
Anzeigenteil  Textteil 11 'FI Ed -"'.J MAGAZIN 02 Anzeigenschluss
1 3 .03 . O 6.03 . Ausbildung, Nachwuchs — Strategien gegen den Fachkraftemangel 10-02
Anzeigenteil  Textteil
20.03. 13.03.
Anzeigenteil  Textteil . Anzeigenschluss
27.03. 20.03. TopfediTrays 4 16,03,
Anzeigenteil  Textteil “addy Anzeigenschluss
03.04. 27.03. GALABAUREPORT 04 4q 16.03.
Anzeigenteil  Textteil Sortengalerie Anzeigenschluss GARTEWAR KT Anzeigenschluss
10’04' 03'04' nStaUden“ 23'03' Messelnterzoo, Lebendes Griin 03 23'03'
Anzeigenteil  Textteil . Anzeigenschluss 5 r’ e MAGAZIN Anzeigenschluss
17.04. 10.04. PaCk Trlals 06.04. %gregiopfkhsin—rg\a?s; 03 15.03
grenziibergreifend und starl
Anzeigenteil  Textteil
24.04. 17.04.
Anzeigenteil Textteil Anzeigenschluss
01.05. 24.04. WEIHNACHTSBAUM 01 4 13.04.
Anzeigenteil  Textteil Al Anzeigenschluss
08.05. 01.05. GALABAUREPORT 05 { 20,04,
Anzeigenteil  Textteil . . Anzeigenschluss -1 fl Eﬂ D .,J MAGAZIN Anzeigenschluss
15'05‘ 08'05' EnergIEtEChnlk 04-05' Hightech im Gartenbau / Smartphones, Laptops und Co. 04 11'04‘
Anzeigenteil  Textteil Sortengalerie Anzeigenschluss el Anzeigenschluss
22.05. 15.05. JHortensien” q 04.05. GARTENMARKT 04 q 04.05.
Anzeigenteil  Textteil Anzeigenschluss Anzeigenschluss
29.05. 22.05. FlowerTrials € 18,05, Wemnnachrseaum 02 4 11,05,
Anzeigenteil  Textteil Anzeigenschluss “Luaddy Anzeigenschluss
05.06. 29.05. ogazoz ¢ 2505, GALABAUREPORT 06 4 18.05.

Anzeigenteil

Textteil

12.06. 05.06.

Anzeigenteil

Textteil

19.06. 12.06.

Anzeigenteil

Textteil

26.06.19.06.

Software, EDV

Anzeigenschluss

WEIHNACHTSBAUM 03 4 08.06.

0 Lebendes Griin o Gartenbau im Internet 0 Technik & Bedarf
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Termin- und Themenplan 2. Halbjahr

/ISPO)

Anzeigenpreisliste Nr. 47 giiltig ab 01.01.2012 @

14

Nr. Termin Anzeigenschluss Sonderteile und Specials
Anzeigenteil  Textteil Sortengalerie Anzeigenschluss “Atal Anzeigenschluss
27 0607 @ 403.07.2606. ,violensrimein 4 15.06. GARTENMARKT 05 { 15,06,
Anzeigenteil Textteil 5 'r .'\. MAGAZIN Anzeigenschluss
28 13‘07' o 10.07. 03.07 %—emwmhtiger Kostenfaktor 05 08'06'
Anzeigenteil  Textteil “Alan Anzeigenschluss
29 2007 17.07. 10.07. GAEABAUHRPORT0 1 Q175 05!
Anzeigenteil  Textteil . Anzeigenschluss
3 O 27.07. o 24.07. 17.07. Diinger & Substrate 13.07.
Anzeigenteil  Textteil Anzeigenschluss
31 0308 @ 43107 207 WEIHNACHTSBAUM 04 4 1307,
Anzeigenteil  Textteil . Anzeigenschluss
32 10.08. 07.08. 31.07. Baumschultechnik 27.07.
Anzeigenteil  Textteil et Anzeigenschluss
33 1708. @ 4ia.08 0708. GALABAUREPORT 08 4 3707
Anzeigenteil  Textteil daday Anzeigenschluss
34 2408 @ 421081408 GARTENMARKT 06 4 03 05.
Messejournal spoga+gafa 2012
Anzeigenteil Textteil . Anzeigenschluss Anzeigenschluss
35 3108 28.08. 21.08. HortiVienna @ 17 g WEIHNACHTSBAUM 05 4 10.08.
Anzeigenteil  Textteil et Anzeigenschluss
3 6 07.09. o 04.09.28.08 GALABAUREPORT 09 -|7g08
: : : : Messe Journal GalaBau 2012 ° *
Anzeigenteil Textteil . . Anzeigenschluss Pr _-\. MAGAZIN Anzeigenschluss
37 1409, © 411.09.0409, Gewichshaustechni €310 \UELLIMAGAZIN 06 ¢ 10,08,
Anzeigenteil  Textteil Sortengalerie Anzeigenschluss e Anzeigenschluss
38  21.09. 18.09. 11.09. Jpelargonien Q31,08 GARTENMARKT 07 4 31.08.
Anzeigenteil  Textteil Anzeigenschluss
39 28.09 (T) 25.09. 18.09. WEeIHNACHTSBAUM 06 4 07.09.
Anzeigenteil  Textteil i Anzeigenschluss
40 os10. @ 40270 2509. GaLaBauReporT 10 4 730,
alaBau Highlights
Anzeigenteil  Textteil Klima& Anzeigenschluss .1 'rI Ed .‘u.] MAGAZIN < Anzeigenschluss
41 12.1 O. o 09'1 O' 02'1 O' Bewésserung 28'09' Nachhaltige Kundenakquise und Kundenbetreuung 07 07'09'
nzeigentei exttei Sortengalerie Anzeigenschluss Lt Anzeigenschluss
19.10. PN Impatiens + GARTENMARKT
42 16'10' 09'10' C)’()clalmen“ 28'09 Gartengerite/Software, EDV 08 28‘09'
Anzeigenteil Textteil Anzeigenschluss Anzeigenschluss
43 2610. @ 5310, 1610 Hortiweek 4 1570, WEIHNACHTSBAUM O7 4 05.10.
Anzeigenteil Textteil et Anzeigenschluss
* * ° * Mauern & Sichtschutz * *
Anzeigenteil Textteil 9 Anzeigenschluss
45 09 O 4oen 30%0. UL MAGAZIN og L ey
Anzeigenteil  Textteil Sortengalerie Anzeigenschluss Lalds Anzeigenschluss
46 161 O 40 oen. Rosen 4 26.10. GARTENMARKT 09 4 26.10.
Anzeigenteil  Textteil
47 81 O 4%n B
Anzeigenteil  Textteil
48  som. 2711, 201,
Anzeigenteil  Textteil Sortengalerie Anzeigenschluss olay 4 Anzeigenschluss
49 o O 4o an worrar Q 161, ,, GARTENMARKT 10 4 1611,
Anzeigenteil ~ Textteil Al Anzeigenschluss
e e Freiraumelemente / Spielplatz M
Anzeigenteil  Textteil Weihnachtsglﬁck_ Anzeigenschluss
51 22 @ 4G e wiinschs, W 12.12.
Bezugsquellenverzeichnisse erscheinen im woéchentlichen Wechsel 0 Lebendes Griin o Gartenbau im Internet o Technik & Bedarf
15
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Auflagenanalyse

1 Auflagenkontrolle: &

2 Auflagenanalyse:
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Druckauflage: 13.475

Tatséachlich

verbreitete

Auflage (tvA): 12.940 davon Ausland: 539
Verkaufte Auflage: 1.250 davon Ausland: 396
— Abonnierte Exemplare: 11.071  davon Mitgliederstiicke: -
- sonstiger Verkauf: 178

- Einzelverkauf: 1

Freistiicke: 1.690 davon Ausland: 143
Rest-, Archiv- und

Belegexemplare: 535

3 Geographische Verbreitunganalyse:

Wirtschaftsraum Anteil an‘ytatsﬁchlich verbreig:ézrﬁglage
Inland 95,8 12.401
Ausland 4,2 539
Tatsdchl. verbr. Auflage 100,0 12.940

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe www.taspo.de

Umfangsanalyse

4 Umfangsanalyse 2010 = 51 Ausgaben
Format der Zeitschrift: Zeitungsformat

Verbreitungsanalyse

Aufgliederung der tatsachlich verbreiteten Auflage:
nach Nielsen-Gebieten/Landern

Exempl. %

Mecklenburg-
Vorpommern 99 0,8

-‘*b Brandenburg 273 2,2

Berlin 136 1,1

Exempl. % S\’ZP\’
670 54 Schleswig-Holstein b ) ___1."'1‘\
o
285 2,3 Hamburg
50 0,4 Bremen e
2.282 18,4 Niedersachsenj
Iil
6 1%
Nordrhein-
3.311 26,7

Sachsen-
Anhalt 186 15

Westfalen = z

ii 26,1%
843 6,8 Hessen

Rheinlandjll,,_r"'.'

Sachsen

Thiringen 186 15

632 51 Pfalz f{

o5 e

124 1,0 Saarland ;| -

Baden-
1.414 N,4 Wirttemberg

~ 3b

[ ma%

Bayern 1.538

nach Postleitzahlengebieten tvAlnland 12.401 100,0
Exempl. %
0 58 47 J
1 446 3,6 J
2 209 169 | Ausland Exempl. %
3 1699 1B7 Europa Osterreich 184 34,1
4 2232 18,0 § Schweiz m3 21,0
Niederlande 96 17,8
5 1401 n3 — Skandinavien 31 57
6 1.004 8,1 ) Belgien/Luxemburg 27 50
7 1178 9,5 Italien 22 4,0
8 393 72 Frankreich 15 2,7
9 868 7,0 J Ubriges Ausland 52 9,7
12.401 100,0 tvA Inland tvA Ausland 539 100,0

1/1SPO

Inhaltssanalyse

5 Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils 2010

1.207 Seiten =100,0 %

Gesamtumfang: 1.540 Seiten = 100,0 % Aktuelles/Termine/Literatur/Service 494 Seiten = 40,9 %
davon: Supplements 344 Seiten= - Betriebswirtschaft/Steuern/Recht/EDV/Marketing
Redaktioneller Teil: 1.207 Seiten = 78,4 :A’ Diinger/Substrate/Erden/Klimasteuerung
Anzeigenteil: 333 Seiten = 216 % Technik/Energie/Nutzfahrzeuge/Wasser
davon: Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: 154 Seiten = 46,2 %
Verlagseigene Anzeigen 73 Seiten= 219 %
- - Produktion 222 Seiten = 18,4 %
Beilagen: 306 Stiick Zierpflanzenbau, Baumschulwirtschaft
Schnittblumen, Topfpflanzen, Beet- und
Balkonpflanzen,
Weihnachtsbaume, Gemiise
Handel 215 Seiten = 17,8 %
Gartencenter/Einzelhandel/Floristik
78,4% \ Redaktioneller Teil
Dienstleistung 141 Seiten = 11,7%
GalaBau, Friedhofsgartenbau, Gartengestaltung,
Dachbegriinung, Innenraumbegriinung, Baumpflege
21,6% / Anzeigenteil Ausstellungen/Messen 84 Seiten= 70%
/ Pflanzenschutztipps 51Seiten= 42%
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/ISP

Leserdaten
Tatigkeitsbereiche Stellung im Betrieb

. 50,0% Zierpflanzenproduktion

. 21,0% Baumschule
d 13,7% Staudenproduktion

10,9% Gemiiseanbau 63,7% Allein-Inhaber/Mitinhaber
6,0% Obstanbau
Geschiftsfiihrer
I 29,0% Einzelhandelsgartnerei

. 23,0% Floristik
14,9% GroRhandel
10,5% Gartencenter

l 27,4% Garten- und Landschaftsbau

Leitender Angestellter
(Betriebs-/Markt-/Projektleiter)

i 6,5% Landschaftsarchitektur Andere Funktion als Angestellter
. 18,5% Friedhofsgartnerei

o . " P . (0,4% keine Angabe)

_J 4,8% Offentliches Griin (Grinflachenamter etc.) _—————
I 6,0% Forst- und Agrarwirtschaft
14,9% Zulieferer
14,5% Anderes

Mehrfachnennungen (Summe: 100 %)

Fazit: Die TASPO erreicht alle Fachbereiche des Gartenbaus Fazit: 88 % der TASPO-Leser sind Fiihrungskrafte.
in beeindruckender Starke. Hier fallen Kauf- und Investitionsentscheidungen.

Leserdaten
Betriebsflache Umsatz
15,7% unter 100.000 Euro
51ha und mehr 2,0% 100.000 bis
21-50 ha 3.2% unter 250.000 Euro
11-20 ha 4,4% . - 32,3% 1-5ha 250.000 bis
: unter 500.000 Euro
_ Besitz Flache unter 1ha
6-10ha 500.000 bis unter 505 15 Mio.bis
Besitz keine Betriebsflache 1Mio. Euro ! 2,0% unter 2 Mio. Euro
(keine Angaben) 1 Mio. bis unter 1,5 Mio. Euro w 4,0% 5,6% 2 Mio. bis unter 5 Mio. Euro
(keine Angabe) \‘L 17,3% 4,0% 5 Mio. Euro und mehr
(Summe:100,1 %)* (Summe: 99,8 %)*
Fazit: TASPO-Leser beschiftigen auf durchschnittlich 6,9 ha Fazit: Nahezu 1/4 der Betriebe erwirtschafteten im Jahr 2005
Betriebsflache, durchschnittlich 24,3 Mitarbeiter. einen Umsatz von 500.000 € und mehr.
Die Erfassungsmethode zur TASPO Leser-Strukturanalyse finden Sie unter www.taspo.de.
Quelle: TASPO Leser-Strukturanalyse, CZAIA Marktforschung GmbH, 2006
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Leserdaten

Beurteilung DAS MAGAZIN (Auszug einer 6er Skala)

Fachliche Qualitat

Note 1= sehr gut

I 17,8%
' 14,0%

59,5% Note 2

Note 3

j 1,9%

Note 4

Informationsgehalt

Note 1= sehr gut

I 15,9%

I 56,8% Note 2

Note 3

20,1%
1,9%

Note 4

Fazit: Auch DAS TASPO MAGAZIN hat eine hohe Akzeptanz. Rund 3/4 unserer Leser beurteilen DAS TASPO MAGAZIN in Bezug auf die

fachliche Qualitat mit gut bis sehr gut.
Quelle: TASPO Leser-Strukturanalyse, CZAIA Marktforschung GmbH, 2006

Altarfalz auf der Titelseite

Aufklappbare Titelseite,
offnet den Blick auf Ihre
doppelseitige Anzeige

Titel-Gatefold
inkl. 2. Umschlagseite des Heftes

Drei Anzeigenseiten —
nach links ausklappbare
Verlangerung der 2. Umschlagseite

[ASPO

Themenspektrum
4 10,6% Note 1= sehr gut
| 523% Note 2
273% Note 3
I 3,4% Note 4

Gesamteindruck

l 14,0%

Note 1= sehr gut

l 20,5%

Note 2

Note 3

1 1,9%

Note 4

Umschlagschiirze

z.B.1/2-seitige Schiirze
vorne und hinten
-4 x1/2 Anzeigenseite hoch

Banderole
inkl. 2. Umschlagseite des Heftes

Banderole bietet Platz fiir Ihr Logo
und Text, mit Hinweis auf eine
Anzeigenseite im Heft

Format: 80 mm hoch,

Druck: 4/0 farbig

Gerne informieren wir Sie iiber weitere Sonderwerbeformen, wie Anzeigenstrecken, Booklets, Poster, Post-it-Aufkleber etc.

Portrat, Ziel- Anzeigenpreis- Anzeigenpreis-
gruppe, Verlag, liste/Formate liste/Formate
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Technische Angaben: Versandanschrift fiir Beilagen
Mindestgewicht: 9 g. Bei Beilagen liber 50 g ist rechtzeitige Ankiindigung Die Lieferadresse erhalten Sie mit der Auftragsbestatigung.
notwendig. Die Beilagen miissen abgezahlt angeliefert werden. Die
Lagenbildung muf3 8-10 cm betragen und sollte 50 Exemplare nicht unter-
schreiten. Werden die Beilagen in Paketen angeliefert, mul® an der

Stirnseite deutlich gekennzeichnet sein, wie viele Exemplare in einem Paket I

enthalten sind. Die gefalzte Beilage darf nicht groRer sein als

300 x 220 mm (halbes Berlinerformat auf Anfrage). Besteht die Beilage

aus mehreren Teilen, ist eine feste Verbindung erforderlich. |

DIN A6
DIN A6, Mindestgewicht: 170 g/m?
DIN A5/DIN A4, Mindestgewicht: 120 g/m?

Mindestformat:
Einzelblatter:

B

Altarfalz

(IR

Leporellofalz

Einlage nicht

Angeklebte Produkte (Postkarten usw.) sind grundsatzlich innen anzubrin- biindig eingeklebt

gen. MuR die Beilage vom Verlag beschnitten, gefalzt oder in einem ande-
ren gesonderten Arbeitsgang erst zeitungsgerecht komplettiert werden,
tragt der Auftraggeber die Kosten fiir diesen Mehraufwand.

Anlieferung bis spatestens 7 Tage vor vereinbartem Beilagentermin. Liegt
die Beilage zu genanntem Termin nicht piinktlich vor, ist eine Ver-
offentlichung der Beilage gefahrdet.

Eine ordnungsgemaRe Weiterverarbeitung Ihrer Beilage kann nur gewahr-
leistet werden, wenn Ihrer Sendung ein Lieferschein (mit Menge und
Ausgabe) beiliegt! Beilagenauftrige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden

nicht angenommen.
bis 25 g pro Tsd. € 210,00 m

Bitte kennzeichnen Sie lhre Beilagensendung
deutlich mit dem Hinweis:

Postkarten-
anbringung

Mangelhafte
Verarbeitung:
Falten, Eselsecken

Papier zu diinn —
Klammerung
tragt auf

Beilagen: (nicht rabattfahig)

andere Beilagengewichte auf Anfrage
Hochstformat 220 mm x 300 mm.
Mindestauflage fiir Teilbeilagen 2.000 Exemplare.

Beilage TASPO Nr.

Titelkopf- o R
anzeigen
Format: 2
54 x 50 mm ﬂ
_ d
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i ("
e
Eckfeldanzeige auf Eckfeldanzeige Inselanzeige auf FuBleiste «Nah dran»
der Titelseite auf Seite 3 der Marktseite Format: 282 x 50 mm
Format: 54 x 100 mm Format: 54 x100 mm Format: 112 x 90 mm
Weitere Sonderformate auf Anfrage
W Pilannosschatstipp der W =Mrin Fallwirr dasmich!™ Alle Preise auf Anfrage.
u® F.: ) m i g, g
E ? hoe 3
F. w 1
A
’ Hoh
£ -
el
B —m
Inselanzeige auf der Titelseiten-Umleger Tip-on-Cards, Response-Cards
Pflanzenschutztippsseite Endformat: 236 x 440 mm z.B. Standardpostkarte,
Format: 112 x 90 mm Papier: 100 g/m= holzfrei (148 x 105 mm)
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Allgemeine Geschaftsvereinbarungen

1. »Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen ist der Vertrag iber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zwecke der Verbreitung.

2.  Diese Allgemeinen Geschiftsbedingungen gelten fiir alle von der Haymarket
Media GmbH & Co. KG (im Folgenden:,Verlag“) entgegengenommenen Anzeigen-
auftrage. Abweichende Geschdftsbedingungen des Auftraggebers gelten nicht,
auch wenn der Verlag ihnen nicht ausdriicklich widerspricht.

3. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb des laufenden Ka-
lenderjahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
des laufenden Kalenderjahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, so-
fern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréf-
fentlicht wird.

4.  BeiAbschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen innerhalb des laufenden Kalenderjahres abzu-
rufen.

5.  Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, kann sich der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, nicht auf einen mit dem Verlag vereinbarten (Mengen-)Nachlass
berufen, sondern nur auf denjenigen Nachlass, der entsprechend der tatsachlichen
Abnahme gewdhrt worden ware.

6.  Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird
keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auf-
trags ausdriicklich davon abhangig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen ge-
wahrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne das dies der
ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen und die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige*
deutlich kenntlich gemacht.

8.  Der Auftraggeber versichert, dass die von ihm tbermittelten und zu versf-
fentlichenden Anzeigen nicht gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder
sonstige Vorschriften verstoRen.

9.  Der Verlag behilt sich vor, rechtsverbindlich bestatigte Auftrage sowie ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlages abzulehnen, wenn begriindeter Anlass fiir die Annahme besteht, dass
deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoR3t oder deren
Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei
Geschéftstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagen-
auftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

10. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

11.1. Der Auftraggeber wird dem Verlag festgestellte Méngel der veroffentlichten
Anzeigen unverziiglich nach Feststellung anzeigen.

11.2. Soweit im Folgenden nichts Abweichendes bestimmt ist, leistet der Verlag
fiir die von ihm veréffentlichten Anzeigen in der Weise Gewahr, dass diejenigen
Anzeigen, die Mangel aufweisen, durch unentgeltliche Verdffentlichung einer ein-
wandfreien Ersatzanzeige nachgebessert werden, sofern der Zweck der Anzeige
durch den Mangel beeintrachtigt wurde.

11.3. Bei fehlgeschlagener Nachbesserung kann der Auftraggeber nach seiner
Wahl entweder verlangen, dass der Preis herabgesetzt wird, oder vom Vertrag
zuriicktreten. Der Auftraggeber kann stattdessen auch Schadensersatz nach
MaRgabe der folgenden Ziffer geltend machen, wenn der Verlag den Mangel zu
vertreten hat.
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11.4. Weitergehende Gewahrleistungsanspriiche des Auftraggebers sind ausge-
schlossen, soweit nicht wegen des Fehlens einer garantierten Beschaffenheit oder
des arglistigen Verschweigens eines Mangels zwingend gehaftet wird.

12.1. Der Verlag haftet fiir simtliche Schaden, die von ihm, seinen gesetzlichen
Vertretern oder Erfiillungsgehilfen vorsatzlich verursacht werden. Der Verlag haftet
auch fiir solche Schaden, die von ihm, seinen gesetzlichen Vertretern oder leitenden
Angestellten grob fahrlassig verursacht werden. Weiterhin haftet der Verlag fiir
Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit, die von
ihm, seinen gesetzlichen Vertretern oder seinen Erfiillungsgehilfen verschuldet
sind.

12.2. Fiir andere als unter 12.1. Satz 3 bezeichnete Schiden, die vom Verlag, seinen
gesetzlichen Vertretern oder leitenden Angestellten lediglich leicht fahrlassig
verursacht werden, haftet der Verlag nur bei der Verletzung vertragswesentlicher
Pflichten (Kardinalpflichten), das heit von Pflichten, deren Erfiillung die ord-
nungsgemafe Durchfiihrung des Vertrages erst ermoglicht und auf deren Ein-
haltung der Kunde vertrauen darf. Die Haftung des Verlages ist in diesem Fall auf
den vertragstypischen vorhersehbaren Schaden beschrankt.

12.3. Vorbehaltlich der Regelungen in 12.1. Satz 1 und 3 haftet der Verlag fiir Erfiil-
lungsgehilfen, die nicht zu seinen gesetzlichen Vertretern oder leitenden Ange-
stellten zéhlen, nur, wenn diese eine vertragswesentliche Pflicht (Kardinalpflicht),
das heil3t von Pflichten, deren Erfiillung die ordnungsgemaRe Durchfiihrung des
Vertrages erst erméglicht und auf deren Einhaltung der Kunde vertrauen darf,
schuldhaft verletzen. Die Haftung des Verlages ist auch in diesem Fall auf den ver-
tragstypischen vorhersehbaren Schaden beschrankt.

12.4. Im Ubrigen ist die Haftung des Verlages — gleich aus welchem Rechtsgrund -
ausgeschlossen. Unberiihrt hiervon bleibt die Haftung nach dem Produkthaftungs-
gesetz und nach sonstigen zwingenden gesetzlichen Vorschriften.

13. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Samtliche
hierdurch entstehende Kosten hat der Auftraggeber zu tragen. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

14. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsdchliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

15.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungsko-
sten berechnet. Dem Auftraggeber bleibt der Nachweis eines geringeren Verzugs-
schaden vorbehalten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen An-
zeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit der Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riick-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Be-
trags von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

16. Angenommene und damit rechtsverbindliche Auftrige unterliegen folgenden
Stornofristen und Stornogebiihren: 1 Woche vor Anzeigenschluss = 25% des
Auftragswertes 1 Woche nach Anzeigenschluss = 50% des Auftragswertes ab
Druckunterlagenschluss-Termin = 75% des Auftragswertes. Der Auftraggeber hat
das Recht, einen niedrigeren Schaden nachzuweisen.

17.  Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftragge-
ber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf
des Auftraggebers.

19. Erfillungsort ist Braunschweig. Gerichtsstand fiir sémtliche Streitigkeiten
und Verfahrensarten aus oder im Zusammenhang mit dem Anzeigenauftrag ein-
schlieBlich seiner Wirksamkeit ist Braunschweig.

20.1. Anderungen und/oder Ergénzungen des Anzeigenauftrages bediirfen zu
ihrer Wirksamkeit der Schriftform. Dies gilt auch fiir eine Anderung dieses
Schriftformerfordernisses.

20.2. sollten einzelne Bestimmungen des Anzeigenauftrages unwirksam sein, so
bleibt die Wirksamkeit der sonstigen Bestimmungen davon unberiihrt.
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